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Аннотация. Исследуется феномен психологизма в русско- и англоязычных феминно-ориен-
тированных подкастах психологической направленности. В работе вводится и обосновывается по-
нятие «скрытый медиапсихологизм» для анализа имплицитных механизмов речевого воздействия. 
На материале отобранных подкастов выявляются и классифицируются ключевые коммуникативные 
стратегии (персонализация, интимизация, вовлечение) и речевые тактики, обеспечивающие психо-
логический эффект воздействия на аудиторию и формирование парасоциальных отношений. Иссле-
дование подтверждает гомогенность базовых стратегий психологического воздействия в кросс-куль-
турном контексте.
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Abstract. The article focuses on the phenomenon of psychologism in Russian and English-language 
feminine-oriented podcasts on psychological topics. The paper introduces and substantiates the concept of 
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«hidden media psychologism» for the analysis of speech infl uence implicit mechanisms. Based on the mate-
rial of selected podcasts, the key communicative strategies (personalisation, intimisation, involvement) and 
speech tactics that provide a psychological impact on the audience and the formation of parasocial relation-
ships are identifi ed and classifi ed. The study confi rms the homogeneity of the basic strategies of psychologi-
cal infl uence in a cross-cultural context.
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Современный медийный ландшафт 
характеризуется ростом популяр-
ности нишевого контента, адресо-

ванного конкретным целевым аудиториям. Ча-
стотным проявлением такого контента являются 
популярные феминно-ориентированные под-
касты по психологии. При реализации данного 
коммуникативного процесса особый исследова-
тельский интерес представляет психологическая 
компонента (психологизм) подкастов, непосред-
ственно способствующая эффективному продви-
жению – толкованию, распространению, реали-
зации – продукта на медиарынке. 

Актуальность настоящего исследования 
обусловлена необходимостью учёта психолин-
гвистических механизмов, обеспечивающих 
эффективность и популярность подобных ком-
муникативных практик, что до сих пор остает-
ся малоизученной областью на стыке медиа- и 
психолингвистики. Несмотря на то, что подка-
сты существуют уже не первое десятилетие, на 
данный момент обнаруживается значительная 
лакуна в исследованиях именно психолингви-
стической стороны осуществляемой на подка-
стах коммуникации.

Теоретико-методологическую основу ста-
тьи составили разработки в трех языковедческих 
областях – медиалингвистике, психолингвисти-
ке, теории дискурса. В частности, мы опирались 
на труды по медиадискурсу и речевому воздей-
ствию П.Б. Паршина [1], И.А. Стернина [2–3], 
Е.А. Барашкиной [4], Ф.М. Березина, Е.Ф. Та-
расова [5]; по психолингвистике А.А. Леонтье-
ва [6]; также на работы, посвящённые теории 
коммуникации A. Safwan & Sh. Ali [7], A. Alslai-
ty [8], М.А. Гуляевой [9]; и др. Проведенный ана-
лиз литературы демонстрирует, что ключевая ка-
тегория исследования – психологизм – сама по 
себе изучена в достаточной мере, однако боль-
шинство исследователей рассматривают фе-
номен психологизма в рамках отдельно взятой 

гуманитарной дисциплины – лингвистики, лите-
ратуроведения, философии и социологии. Кро-
ме того, неучтенной также остается специфика 
медийного дискурса, влияющая на психологизм 
коммуникации. Несмотря на разработанность 
проблемы в смежных областях, комплексное 
лингвокультурное исследование психологизма 
в русско- и англоязычных «женских» подкастах 
проводится впервые, что и определяет цель и за-
дачи данной работы.

Цель статьи автор видит в выявлении и 
комплексном анализе различных манифестаций 
психологизма в коммуникации феминно-ориен-
тированного подкаста психологической направ-
ленности.

Для достижения поставленной цели ре-
шаются задачи: 1) дать рабочее определение 
феномену психологизма в подкасте; 2) выявить 
и классифицировать основные стратегии и так-
тики речевого воздействия в подкаст-продукте; 
3) проанализировать специфику реализации ха-
рактерных коммуникативных тактик воздейст-
вия на слушателя в подкаст-дискурсе.

Применены следующие исследователь-
ские методы: сравнительно-сопоставительный, 
выборочного наблюдения, структурно-функцио-
нальный, системный, контекстуального анализа, 
описательный, фактологического анализа, син-
теза.

Эмпирическим материалом стал совокуп-
ный вербальный контент четырех специально 
отобранных популярных подкастов: англоязыч-
ных Feminist Wellness (Феминистское благо-
получие) [10]; Women Today (Женщины сегод-
ня) [11] и русскоязычных, возникших уже в 
XXI в., – «Никакого правильно» [12] и «Венера 
против Марса» [13].

Подкаст как медиапродукт следует рассма-
тривать как воплощение особой коммуникатив-
ной практики: формат подкаста превращает пас-
сивных слушателей в активное сообщество, от-
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крывая его создателям прямой доступ к мыслям 
и интересам аудитории, тем самым аккумулируя 
количество слушателей [4, с. 117; 14, с. 62–63]. 
Анализируемые аудиопродукты, обладая выра-
женной психологической тематикой, выполняют 
значимую социальную функцию по популяри-
зации научного психологического, то есть, по 
сути, научного знания. В условиях современ-
ного медиапространства наблюдается заметная 
тенденция к интеграции в рамках подкаста пси-
хологической направленности двух основных 
функций: профессионального консультирования 
и массового просвещения. Адаптация контента 
под запросы широкой аудитории обусловливает 
преобладание научно-популярного функцио-
нального стиля изложения материала [15, c. 77]. 
Потребляя данный контент, адресат получает 
возможность удовлетворения актуальных запро-
сов в самопознании и личностном развитии, а 
также в совершенствовании компетенций в об-
ласти межличностного и межкультурного взаи-
модействия [16].

В структурно-жанровом отношении пока-
зательны отдельные эпизоды, репрезентирую-
щие документальные записи психотерапевтиче-
ских сессий [17]. Подобный формат позволяет 
реципиенту осуществлять наблюдение за про-
фессиональными техниками работы психолога с 
последующей идентификацией себя с позицией 
клиента. Однако, в силу соблюдения этического 
принципа конфиденциальности терапевтическо-
го процесса, подобные форматы представлены 
ограниченно.

Доминирующим типом выступают дис-
куссионные выпуски, реализующие преимуще-
ственно просветительский потенциал. При этом 
теоретические аспекты психологии вводятся 
дозированно. Инвариантной характеристикой 
контента психологических подкастов вне за-
висимости от их формата остается выражен-
ная практико-ориентированная составляющая. 
В рамках развития практической психологии 
подкастинг как канал массовой коммуникации 
приобретает статус доступного и масштабируе-
мого инструмента трансляции и распростране-
ния психотерапевтических знаний, поведенче-
ских техник и когнитивных установок, претендуя 
на роль эффективного средства психологической 
поддержки и психологического образования для 
широкой аудитории.

Параллельно с этим в западной социо-
культурной традиции отмечается рост влияния 
в сфере психопрактики феномена «лайф-коу-
чинг» (от англ. life coaching), который в научной 

литературе определяется как «метод раскрытия 
потенциала человека, направленный на дости-
жение личных целей, выстраивание гармонич-
ных отношений в обществе и самореализацию» 
[18, с. 157]. Так как лайф-коучинг относится к 
области мотивационной психологии, то деятель-
ность лайф-коучей, практических специалистов 
в данном направлении психологии, как правило, 
не требует наличия профильного психологиче-
ского образования и не всегда основывается на 
принципах доказательной психотерапии.

При этом в профессиональной компетен-
ции подкастеров наблюдается существенная 
межкультурная дифференциация. Если в англо-
язычном медиапространстве в роли ведущих 
преимущественно выступают дипломированные 
психологи и психотерапевты, что способствует 
росту доверия аудитории, то в русскоязычном 
сегменте подкастеры чаще представляют собой 
специалистов в области филологии или журна-
листики, не имеющих профессиональной, под-
твержденной образованием, практическим опы-
том, длительной практикой психологической 
квалификации.

Фундаментальным элементом, детерми-
нирующим психотерапевтическое и поддер-
живающее воздействие подкаста, выступает 
формирование парасоциальных отношений, 
т.е. многократного и регулярного парасоциаль-
ного взаимодействия с медийной личностью – 
ведущим-экспертом. В результате такой инте-
ракции у слушателя формируется устойчивая 
психологическая и эмоциональная связь с меди-
аперсоной [7, с. 852]. В процессе систематиче-
ского потребления контента у реципиента скла-
дываются устойчивые когнитивно-аффективные 
отношения, в рамках которых коммуникатор 
воспринимается как доверенное лицо. Данный 
психологический феномен порождает иллюзию 
интимности на межличностном уровне и персо-
нифицированного контакта.

Возникающее у слушателя ощущение 
виртуальной близости и постоянной доступ-
ности «онлайн-собеседника» способствует де-
струкции психологических барьеров, облегчая 
усвоение специализированной и личностно 
значимой информации. Это, в свою очередь, 
интенсифицирует процесс проекции индивиду-
альных проблем и личного опыта на кейсы, об-
суждаемые в эфире. Следовательно, подкастинг, 
не являясь эквивалентом полноценной психоте-
рапевтической практики, реализует комплемен-
тарную функцию по отношению к ее традици-
онным формам. Он выступает в роли транзит-
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ной медиасреды, которая стимулирует пользо-
вателя к углубленной рефлексии и создает пред-
посылки для последующего обращения за очной 
профессиональной помощью. Важным социаль-
ным эффектом данного механизма выступает 
снижение уровня социальной стигматизации, 
ассоциированной с необходимостью получения 
психологической поддержки [16].

Помимо медийно-просветительской функ-
ции, подкастинг демонстрирует значительный 
потенциал в аспекте консолидации профессио-
нального психологического сообщества, высту-
пая успешной медиаплатформой для развития 
компетенций в сфере практической психологии.

Наряду с тематически обусловленной экс-
плицитной психологической составляющей, в 
медиатексте обнаруживается и значительный 
по своему объему и воздействующим возмож-
ностям имплицитный пласт, реализуемый по-
средством психолингвистических инструментов 
влияния на реципиента. В настоящем исследо-
вании данный феномен концептуализирован как 
«скрытый» психологизм [19].

Сложность, многомерность феномена пси-
хологизма обусловливает необходимость его ме-
ждисциплинарного осмысления. Психологизм 
находит трактовку в философии, социологии, 
языкознании и литературоведении. Для целей 
настоящего исследования релевантным пред-
ставляется лингвистический ракурс, в котором 
психологизм интерпретируется как направле-
ние, акцентирующее взаимосвязь речевой де-
ятельности и когнитивных процессов [20]. Не 
менее продуктивен литературоведческий под-
ход, определяющий психологизм как систему 
художественного воспроизведения внутреннего 
мира персонажа, его сознания и эмоций [21]. 
Учитывая социальную природу медиадискурса, 
неизбежным представляется привлечение и кон-
цепции социального психологизма – социологи-
ческого направления, объясняющего обществен-
ные явления через взаимодействие коллектив-
ных и индивидуальных психических детерми-
нант [22]. Специфика объекта исследования 
диктует необходимость интеграции указанных 
подходов в рамках единой лингвосоциопсихо-
логической модели, адаптированной к анализу 
медиаформатов.

Принимая во внимание специфику медиа-
текстов и отсутствие конвенциональной дефини-
ции психологизма применительно к медийному 
пространству, полагаем возможным выделение 
особого подвида – скрытого медиапсихоло-
гизма, подразумевающего совокупность пси-

холингвистических аудиовизуальных средств 
(с доминированием вербальной составляющей), 
опосредованно воздействующих на когнитивно-
аффективную сферу потребителя контента, как 
индивидуального, так и коллективного. Углу-
бленный анализ соответствующих стратегий в 
феминно-ориентированных подкастах психоло-
гической направленности требует обращения к 
понятию «речевое воздействие».

Несмотря на значительный объем нако-
пленных научных данных, в современной тео-
рии языка отсутствует консенсус относительно 
дефиниции феномена речевого воздействия (да-
лее РВ) и унифицированной методологии его ис-
следования. Анализ научной литературы позво-
ляет констатировать существование двух основ-
ных подходов к интерпретации данного терми-
на – широкого и узкого [1; 5; 23]; и др.

В настоящем исследовании особую зна-
чимость приобретает концепция П.Б. Паршина, 
согласно которой РВ в широком смысле пред-
ставляет собой целенаправленное влияние на 
индивидуальное и коллективное сознание и по-
ведение посредством сообщений на естествен-
ном языке. Важно отметить, что исследователь 
включает в сферу РВ также сообщения, констру-
ируемые с привлечением паралингвистических 
средств (кинесика, проксемика) и иных семио-
тических кодов [1]. В узкой трактовке РВ интер-
претируется как практика преодоления комму-
никативных барьеров реципиента через манипу-
лятивное использование языковых структур. 

Альтернативный подход, предложенный 
И.А. Стерниным, определяет РВ как речевую 
деятельность, направленную на добровольное 
принятие адресатом определенной точки зрения, 
побуждение к действию или усвоению инфор-
мации [2, с. 4–5]. Именно эта, вторая модель РВ 
представляется наиболее релевантной для ана-
лиза подкаст-коммуникации, где установление 
доверительных отношений между коммуникан-
тами выступает ключевым условием эффектив-
ности общения. Применительно к медийному 
контенту грамотное использование РВ повыша-
ет лояльность аудитории и усиливает востребо-
ванность предлагаемых продуктов и услуг.

В современной психолингвистической па-
радигме принято дифференцировать виды РВ по 
целевому критерию, где выделяются три фунда-
ментальные направленности. Согласно концеп-
ции А.А. Леонтьева, предметно-ориентирован-
ный тип реализуется в процессе совместной де-
ятельности, в то время как коммуникативно-ори-
ентированный тип проявляется в двух подвидах: 
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1) личностно-ориентированном, нацеленном на 
трансформацию психологических отношений 
между коммуникантами, и 2) социально-ори-
ентированном, предполагающем изменение со-
циально-психологической структуры общества 
через воздействие на коллективное сознание 
[6, с. 256]. Информационная направленность, по 
И.А. Стернину, охватывает процессы передачи, 
получения, верификации и модификации сведе-
ний [3, с. 307].

Таким образом, коммуникативное воздей-
ствие концептуализируется как целенаправлен-
ное влияние на три структурных компонента 
психики реципиента: когнитивный (знания и 
репрезентации), аффективный (эмоциональные 
отношения и оценочные суждения) и конатив-
ный (поведенческие интенции и действия). Это 
влияние осуществляется в соответствии с ком-
муникативными задачами инициатора общения.

РВ в подкасте – синкретичный, полиуров-
невый процесс, содержанием и целью которого 
выступает скрытый психологизм, достигаемый, 
помимо прочего, в результате «подключения» 
продуманной системы коммуникативных стра-
тегий, лежащих в основе психологической ком-
поненты подкаста. Стратегии, в свою очередь, 
формируются на основе конкретных речевых 
тактик. К стратегиям реализации скрытого пси-
хологизма можно с уверенностью отнести пер-
сонализацию и интимизацию дискурса, а также 
вовлечение реципиента в дискурс.

Стратегия персонализации в медиаком-
муникации проявляется на трех уровнях: содер-
жательном (адаптация контента), интерфейсном 
(способ представления информации), функцио-
нальном (организация взаимодействия пользова-
теля с системой) [8, с. 3]. Интимизация как ком-
муникативная стратегия предполагает использо-
вание тактик, создающих эффект доверительной 
межличностной коммуникации, что способст-
вует формированию у аудитории чувства со-
причастности и общности [24, с. 2]. Стратегия 
вовлеченности характеризует степень активного 
участия и эмоциональной включенности реци-
пиентов в коммуникативный процесс [9].

В рамках психологической составляющей 
подкастов, направленной на установление до-
верительного контакта и преодоление психоло-
гических барьеров аудитории, стратегия персо-
нализации находит выражение в тактике звуко-
вого брендирования. Уникальные аудиоэлемен-
ты – фирменные джинглы, музыкальные пере-
ходы, повторяющиеся фатические формулы, ха-
рактерный тембр голоса – при систематическом 

воспроизведении формируют устойчивый аку-
стический образ. 

Так, в подкасте Feminist Wellness исполь-
зуется контактоустанавливающая формула: 
«Hello, hello my love. I hope this fi nds you doing so 
well» [10] (Привет-привет, дорогуша. Надеюсь, 
у тебя всё хорошо), завершающаяся фразой 
«Have a beautiful day, my darling, and I’ll see you 
next week. Ciao» [10] (Прекрасного дня, дорогая. 
Увидимся на следующей неделе. Чао!) (здесь и 
далее перевод с английского наш. – Л.Н.). Ана-
логичным образом в русскоязычном проекте 
«Венера против Марса» применяется вербаль-
но-музыкальное интро: «Алло, Даша! Ну, это 
тяжёлый случай…(музыка)… Венера против 
Марса» [13].

Подобные приемы имплицитного речевого 
воздействия способствуют формированию узна-
ваемости бренда и создают сообщество лояльных 
слушателей. Персонализация также реализуется 
через тактику моделирования коммуникативной 
атмосферы, воссоздающей (имитирующей) либо 
кабинет психолога в монологических форматах, 
либо ситуацию дружеской встречи в форматах 
диалогических. Первый вариант характеризует-
ся использованием замедленного темпа речи и 
спокойного, «расслабляющего» музыкального 
сопровождения, в то время как второй актуали-
зируется через элементы юмора и обсуждение 
личностно значимых тем.

Стратегия интимизации дискурса вопло-
щается посредством тактики демонстрации уяз-
вимости, когда автор делится личным опытом, 
как, например, в случаях:

– In my life, the grief of immigrating, and 
having this robust intergenerational family life 
where there were three generations living in the one 
building, back home in Argentina, and then poof, 
here we are in the U.S., just alone. Just us. Just my 
nuclear family. There’s a lot of grief in there. [10] 
(В моей жизни было много печалей, связанных с 
иммиграцией и крепкой и крепкой межпоколен-
ческой семейной жизнью, в которой три поколе-
ния жили в одном здании дома в Аргентине, а 
потом – бац, и мы здесь, в США, совсем одни. 
Только мы. Только моя нуклеарная семья. В этом 
много горя). Здесь автор делится с аудиторией 
личными переживаниями, возникшими в резуль-
тате миграции семьи.

– I’m grateful to have a business and I’m 
also… I’m tired, I’m not gonna lie about that [11] 
(Я благодарна, что у меня есть бизнес, и я также... 
Я устала, не буду лгать об этом). – Приглашенная 
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гостья не боится признаться слушателям, что ей 
трудно совмещать роль бизнес-вумэн и матери.

– Я, не важно, под воздействием среды ли, 
патриархата ли, того ли, этого ли… Я абсолют-
но точно был в неравных отношениях много раз 
с девушками. <…> Самый яркий пример – это 
что по окончании школы, там, на первом курсе, 
на каком-то там втором курсе, я и несколько 
моих друзей были в отношениях с девушками 
младше нас, в школьном возрасте [12]. – спикер 
рефлексирует о своих ошибках, совершенных в 
молодости, несмотря на то, что некоторые слу-
шатели могут осудить его. Данная тактика наце-
лена на отклик у определенного круга лиц, кому 
близка данная проблема.

Перечисленные примеры РВ основаны на 
психологическом механизме, согласно которому 
вербализация личного эмоционального опыта 
способствует повышению уровня доверия к ком-
муникатору со стороны реципиента.

Скрытый медиапсихологизм также рабо-
тает на продвижение личного бренда автора че-
рез стратегию вовлечения, где ключевым кри-
терием выступает уровень взаимопонимания в 
диаде «подкастер-слушатель». Качество этого 
взаимопонимания определяется общностью ин-
тересов, ценностей и степенью толерантности 
[25, с. 131]. 

Тактика создания общих ценностей и ин-
тересов удовлетворяет потребность аудитории в 
самовалидации [26], поскольку реципиент осоз-
нает, что его мысли разделяют. Таким образом, 
психологические механизмы идентификации и 
сопоставления внутренних установок способ-
ствуют укреплению лояльности и привлечению 
новой аудитории. Здесь также наблюдается пе-
риферийная связь стратегий вовлеченности и 
интимизации: целенаправленная демонстрация 
личностной уязвимости коммуникатора посред-
ством вербализации жизненного опыта трансли-
рует психологическую открытость продуцента, 
слушатель узнаёт в авторе себя и разделяет его 
взгляды. Это достигается и с помощью исполь-
зования местоимений первого лица множествен-
ного числа (we, us, our / мы, нас, наш), выпол-
няющих интегративную функцию, конструируя 
в дискурсе модель общности ценностных ориен-
таций и интересов коммуникантов.

– …I think before we explore anything else, 
we just need to understand how we ourselves tend 
to do them. And there are so many factors that go 
into and contribute to the ways and styles that we do 
endings. But fi rst, we fi rst need to identify how we 
do them [11] (…Думаю, прежде чем исследовать 

что-либо ещё, нам нужно понять, как мы сами 
склонны делать. Существует множество фак-
торов, влияющих на способы и стили того, как 
мы завершаем что-либо. Но сначала нам нужно 
определить, как мы это делаем).

– So when I think of fi nishing strong, I think 
of «How can we fi nish it a way that we feel proud of 
ourselves? And when we feel like we’ve ended in a 
growthful way … ?» [11] (Поэтому, когда я думаю 
о том, чтобы закончить дело с позиции силы, я 
думаю: «Как мы можем закончить дело так, что-
бы гордиться собой? И чувствовать, что мы за-
кончили дело с пользой для себя…?). 

– How did we get there? How did we get to 
the place where we have to feel bad about feeling 
good? Or we’re supposed to reach a particular 
stage, and if we’re not there, there’s something bro-
ken about us? If we could just allow ourselves to 
have the experience that we have, without making 
ourselves wrong.  [10]  (Как мы дошли до этого? 
Как мы дошли до того, что нам приходится чув-
ствовать себя плохо из-за того, что нам хорошо? 
Или мы должны достичь определённого этапа, 
и, если мы его не достигаем, значит, в нас что-
то не так? Если бы мы могли просто позволить 
себе переживать тот опыт, который у нас есть, не 
виня себя...).

В арсенале дискурсивных средств вовле-
чения аудитории значимое место занимает так-
тика провокативного заголовка, базирующаяся 
на психологических закономерностях. Реали-
зация данной тактики демонстрируется в при-
мере: заголовок «Не включайте, это манипуля-
ция» [12] целенаправленно использует феномен 
реверсивной психологии, при котором вербаль-
ный запрет подсознательно провоцирует реци-
пиента на совершение контрарного действия.

В целом исследование показывает гомо-
генность базовых стратегий психологического 
воздействия в подкаст-коммуникации независи-
мо от национальной – языковой и культурной – 
принадлежности контента и отнесенности его 
создателей. Тем не менее, при сохранении общей 
архитектоники стратегий, ряд русскоязычных 
подкастов характеризуется акцентированным 
использованием «провокационных» заголовков 
как компенсаторного механизма в условиях ди-
намично развивающегося конкурентного медиа-
поля: «”Поди вон, самка!” Про просвещение вы-
сокоранговых мужчин – часть первая»; «”Пло-
дить или не плодить”. Про народоумножение и 
подростковые беременности»; «”Поскользнул-
ся на огрызке – виноваты феминистки”. Про 



194 2025 НАУЧНАЯ МЫСЛЬ КАВКАЗА№ 4

культуру и искусство, которые нас спасают» 
и др. [12].

Таким образом, комплексный анализ тео-
ретических подходов к изучению феномена пси-
хологизма в медиадискурсе и практическое ис-
следование современных психологических под-
кастов позволил получить следующие значимые 
результаты: 

1. Специфика реализации психологизма 
в подкаст-коммуникации проявляется в синтезе 
эксплицитных и имплицитных стратегий воздей-
ствия на когнитивно-аффективную сферу реци-
пиента. 

2. При осмыслении цифрового подкаст-
дискурса в научный оборот необходимо ввести 
понятие «скрытый медиапсихологизм» для опи-
сания имплицитных механизмов психологиче-
ского воздействия, наиболее полно отражающее 
лингвосоциопсихологическую природу явления.

3. Эффективность психологического воз-
действия в подкастах обеспечивается за счет 
формирования устойчивых парасоциальных от-
ношений между ведущим и аудиторией. 

4. Ключевыми коммуникативными страте-
гиями в англо- и русскоязычных подкастах пси-
хологической направленности являются страте-
гии персонализации, интимизации, вовлечения. 
Относящиеся к ним тактики способствуют со-
зданию эффекта психологической близости, ре-
ализуемого через систему вербальных, паравер-
бальных и невербальных средств.
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Аннотация. Рассматривается дидактический потенциал обратной связи с сокурсниками в 
условиях онлайн-обучения русскому языку как иностранному (РКИ). Анализируются системные вы-
зовы дистанционного формата, создающие потребность в новых формах учебного взаимодействия. 
Описывается организация и предварительные результаты научно-методического эксперимента, в 
ходе которого были апробированы механизмы взаимного оценивания среди иностранных студентов 
уровня ТРКИ-2 (В2). Определяются ключевые факторы эффективности данной практики, а также 
основные трудности и преимущества её реализации в цифровой среде с точки зрения участников 
образовательного процесса.

Ключевые слова: русский язык как иностранный (РКИ), онлайн-обучение, обратная связь, вза-
имное оценивание, дидактический ресурс, учебное взаимодействие, образовательная среда
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